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The main purpose of this article is to offer an introduction to the concept of creative
towns. This concept began to be used in Slovakia only a couple of years ago and re-
presents a new area of interest for Slovak urban anthropology. The fundamental
idea of this approach is urban development using the artistic and creative potential
of the urban population. The text maps the origins and development of the concept
of creative towns and its main features. Emphasis is placed on the theory of Richard
Florida who is one of the biggest promoters of the idea of creative towns, though his
approach is often criticised by other researchers. The final chapter of this paper de-
scribes the current state of research and application of this concept in Slovakia and
highlights the possible ways of grasping it with a perspective for the future.
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UvoD

Ustrednou témou predkladaného prispevku je koncept kreativnych miest, ktory moz-
no chépat ako vedecku teériu a zdroven aj pristup ¢asto aplikovany v procese rozvoja
a planovania miest. Koncept kreativnych miest vznikol v druhej polovici 80. rokov
20. storocia v USA a v Austrdlii a postupne sa rozsiril aj do Eurépy, predovsetkym do
jej zdpadnej Casti a neskodr aj do inych casti sveta.

Tento pristup povazuje aktivity zdruZeni a jednotlivcov v kreativnej a kulttirnej
sfére za vyznamny zdroj rastu a rozvoja miest. MoZno ho zaradit do $irsej vedeckej
diskusie o kreativnej ekonomike, ktord sa opiera o dva hlavné pristupy skiimania
ekonomiky, a to z pohladu firiem (creative industries) a z pohladu kreativnej triedy
(creative class). Koncept kreativnych miest spdja tieto perspektivy a zameriava sa na
vysvetlenie tlohy mestského prostredia v rozvoji kreativnej ekonomiky. Tvrdi, Ze
v stiCasnosti sa Uspech a rozvoj miest vo velkej miere zaklad4 na ich schopnosti pri-
ldkat kreativne firmy a kreativnych jednotlivcov (Rehdk, 2014: 599-601).

Hlavnou myslienkou konceptu kreativnych miest je podpora kreativity a legitimnosti
vyuZivania predstavivosti v rozvoji mesta a v rdmci rieSenia jeho problémov vo verejnej,
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stikromnej a komunitnej sfére. Tento proces vyZaduje podmienky, ktoré Charles Landry
(2005: 2-3) nazyva kreativna infrastruktura. T4 tvori podla neho ,,nadstavbu® k mestskej
infrastrukture, t. j. kbudovdm, cestdm, atd. Zahrnuje najma ludsky potencial vo forme
vzdelanych, motivovanych a kreativnych fudi so schopnostou ndpady nielen vytvarat,
ale aj implementovat do praxe; tendenciu pontknut priestor tymto fludom zo strany
mesta; otvorenost a podporu zo strany vedenia a regula¢nych struktdr mesta; silné ko-
munikac¢né prepojenia jednak medzi kreativnymi ludmi navzajom, ale aj medzi nimi
a okolitym svetom a environmentdlne podmienky vytvarajtce atmosféru mesta.

Cielom prispevku je pontknut tivod k téme kreativnych miest. Podrobnejsie pono-
renie sa do problematiky si vyZaduje vacsi rozsah a detailnejsi pristup podloZeny aj
terénnym vyskumom. Skiimanie problematiky kreativnych miest (a aplikovanie toh-
to konceptu do praxe) v slovenskom kontexte je zatial iba v za¢iatkoch a z toho dovo-
du vidim velky vyznam vo venovani pozornosti tejto téme, avSak s déorazom na $pe-
cificky lokélny historicky, politicky a socioekonomicky kontext.

V texte postupne predstavim vyvoj vedeckého nazerania na kreativne mesta a hlav-
né znaky tohto konceptu, pricom budem klast déraz na tézy Richarda Floridu, ktory
vyrazne spopularizoval ideu kreativnych miest. Floridova tedria je vSak ¢asto kritizo-
vand a tymto vyhraddm sa budem venovat tiezZ. Napokon na¢rtnem slovensky kontext
vyvoja kreativnych miest.

VZNIK A VYVOJ KONCEPTU KREATIVNYCH MIEST

Myslienka kreativnych miest sa objavila v druhej polovici 80. rokov 20. storoc¢ia a da-
lej sa formovala do svojej dne$nej rozmanitej podoby. Pévodnym zdmerom kreativ-
nych miest bola podpora otvorenosti a predstavivosti na zdklade tvahy, Ze v kazdej
osobe a v kazdom meste je vzdy vac¢si potencidl, ako sa na prvy pohlad zda. Tento
koncept predpoklada vytvorenie podmienok pre Ifudi na premyslanie, pldnovanie
a vykondvanie ¢innosti v procese rieSenia zdanlivo neriesitelnych problémov miest -
¢i uz ide o problematiku bezdomovectva, vytvaranie bohatstva alebo zlepSovanie
kvality mestskych priestorov. Kreativita v tomto koncepte vystupuje ako aplikovanie
nédpadov a fantdzie v praxi pomocou vlastnosti ako inteligencia, vynaliezavost a ocho-
ta vzdeldvat sa a moze pochddzat z akéhokolvek zdroja, av$ak tvorivost je legitimizo-
vand predovsetkym v roznych formdch umenia (Landry, 2005: 2).

Tieto idey vznikli aj vdaka nutnosti vyrovnat sa s ndstupom postindustridlnej éry
rozvoja ekonomiky v mestskych aglomerécidch. Priemysel prechddzal restrukturali-
z4ciou uz od 70. rokov 20. storocia, ¢o spdsobovalo krizu mnoZstva mestskych zén
na celom svete. S ndstupom novych informaénych technolégif a na internete postave-
nej ,novej ekonomike*, ktorej pridand hodnota stoji takmer vylu¢ne na idedch preta-
venych do inovdcii, vyndlezov a autorskych prav, bolo jasné, Ze existujice metody
pldnovania a rozvoja miest prestavaja byt relevantné. Bolo potrebné zasadne prehod-
notit zdroje a potencidl jednotlivych miest a nanovo hladat ich identitu (Ministerstvo
kultary Slovenskej republiky [MK SR], 2011: 31).

Ako uz bolo v Givode spomenuté, idea kreativnych miest neoddelitelne stvisi
s konceptmi kreativnej ekonomiky, kreativneho priemyslu a kreativnej triedy. V ne-
skorych 80. rokoch vsak este nebolo obvyklé nardbat s pojmom , kreativita“ - kltico-
vymi terminmi diskusie k tejto téme boli kultdra, umenie, kultirne planovanie, kul-
tarne zdroje a kultirny priemysel.
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Spojenie kultirnej produkcie a miest sa v literattire prvykrat objavilo v dvoch kni-
héch. Jonathan Raban vo svojom diele Soft City (1974) identifikoval novi metropolit-
nu strednu triedu, ktord skoncovala so spotrebnymi vzorcami zauzivanych tried a ob-
rdtila sa k novému zivotnému $tylu - tzko spdtému s mestskym prostredim. Podla
Rabana si kazdy obyvatel ,tvaruje” mesto do vlastného osobného prostredia. Druhou
knihou je Loft Living od Sharon Zukinovej (1982). Autorka v nej definuje novi formu
mestskej dynamiky, v rdmci ktorej kulttra vytvdra ekonomické hodnoty prostrednic-
tvom trhu nehnutelnosti, maloobchodov a priemyslu spojeného s voInym ¢asom. Zu-
kinové tu pouziva tézy Pierra Bourdieua (1986) o kultirnom a ekonomickom kapita-
le a vysvetluje nimi premenu podoby a atmosféry $tvrte SoHo v New Yorku na
modernt bohémsku mestsku cast (ako cituje O’Connor, 2010: 41-42).

V druhej polovici 90. rokov sa meni aj pristup ekonomickej geografie, ktord zacina
skimat siete inovativnych prostredi a poziciu miest v rdmci kultirneho priemyslu.
Manuel Castells a Peter Hall (1994) zdoraznovali dolezitost instituciondlnej siete: vy-
sokych $kol, vyskumnych tstavov a vladnych agentur. Ich pristup zamerany na tech-
nické centrd a vedecké parky vsak v tom ¢ase nezapadal priamo do spdsobu chdpania
kultirneho priemyslu. Prace Alana Scotta, Andyho Pratta a inych sa usilovali posu-
nut hranice skiimania tejto problematiky. A. Scott vo svojej knihe The Cultural Econo-
my of Cities (2000) spdja pristup ekonomickej geografie s empirickym vyskumom
kultdrneho priemyslu. Nazyva to ,produkciou kultdrnej komodity*“ (cultural commo-
dity production), ktoru charakterizuje doraz na f'udské zdroje organizované v podobe
zhluku malych firiem pracujtcich na projektovej baze, pricom v ich rdmci sa timy,
partnerstvd a aliancie rozpadavajut a neustdle re-formuju (tamtiez: 43-44).

Vedeckd debata k téme kreativnej ekonomiky sa teda zacala zameriavat na procesy
a inovdcie v priemyselnych odvetviach spdjajucich technolégie s vedomostami a kul-
tarnou produkciou. Podniky a firmy zaoberajtice sa vyrobou tovarov a pontikanim
sluzieb v oblasti technoldgif, ludskych zdrojov a umenia st vnimané ako kla¢ k fun-
govaniu a napredovaniu lokdlnych a globdlnych ekonomik. Vyskumy k téme krea-
tivnej ekonomiky vidia zdroj priemyselnych inovécii v zru¢nosti a v znalostiach ta-
lentovanych jednotlivcov. Pre prildkanie tychto osob navrhuji podporovat kulttdru
a umenie a vytvarat tolerantné prostredie a réznorodé zamestnania a prilezitosti (Ku-
zin, 2008: 22-23). Treba v$ak dodat, Ze postupne sa vyvinuli rozdielne pohlady na de-
finovanie kreativnej ekonomiky a dalsich stvisiacich konceptov, ktoré vychddzaju
z tdzneho historického vyvoja. Vyrazné rozdiely m6Zeme ndjst napriklad medzi
americkym a eur6pskym pristupom. John Hartley (2004) vidi dovod tejto diferencia-
cie vtom, Ze kreativita v USA je riadend skor poziadavkami konzumentov a trhu, kym
v Eurépe je kreativita stdle vo vac¢sej miere fixovand na institticie a ndrodné kultirne
tradicie (ako cituje Kloudova, 2009: 249).

Jednym z najdoleZitejsich odbornych knih k téme kreativnej ekonomiky je The
Creative Economy: How People Make Money From Ideas (2001) od Johna Howkinsa.
Howkins tvrdi, Ze kreativny priemysel a jeho odvetvia st zdkladom kreativnej ekono-
miky. V spominanej préci definuje patndst odvetvi kreativneho priemyslu!. Tento
zoznam sa stal jednym z najpopuldrnejs$ich standardov vyjadrovania a vyhodnocova-
nia ekonomickej hodnoty na globélnej, ndrodnej i miestnej trovni (ako cituje Levic-
kaité, 2011: 83-85).

1 Tychto patndst odvetvi kreativneho priemyslu st: reklama, architektira, umenie, remesld, dizajn, mo-

da, filmové umenie, hudba, divadelné umenie, vydavatelstvd, vyskum a vyvoj, softvéry, hracky a hry
(s vynimkou videohier), televizia a rozhlas a videohry. Pre viac informaécii pozri Howkins (2001).

310 MATERIALY



Zvyseny vedecky ohlas a popularizdcia tychto myslienok mali za ddsledok aj ich in-
Stitucionalizaciu. Za prvy $tat, ktory kreativnu ekonomiku a kreativny priemysel za-
hrnul do strategickych dokumentov na najvyssej politickej irovni, je povaZované Spo-
jené kralovstvo. Prva sprdva o stave kreativneho priemyslu v Britdnii bola vypracovana
vroku 19982 a je pravidelne aktualizovand ako vyznamny ndstroj riadenia britskej eko-
nomiky. Tento dokument zaraduje do kreativneho priemyslu odvetvia, ktorych zakla-
dom je ludska kreativita, zru¢nost a talent a ktoré maja potencidl vytvarat bohatstvo
apracovné miesta vdaka vyuzivaniu dusevného vlastnictva. Konkrétne st to: reklama,
architektura, trh s umenim a starozitnostami, pocitacové hry a videohry, remesld, di-
zajn, modne ndvrhdrstvo, film a video, hudba, scénické umenie, vydavatel'ska ¢innost,
softvér a rozhlasové a televizne vysielanie (ako cituje MK SR, 2011: 5).

Vydanim knih Richarda Floridu The Rise of the Creative Class (2002) a Cities and the
Creative Class (2005) nastala vyraznd popularizacia konceptu kreativnej triedy a krea-
tivnych miest. To malo za do6sledok nielen rozmach vedeckej debaty k tejto téme, ale
aj vplyv tychto myslienok na proces rozvoja a pldnovania miest. Nejde pritom len o ap-
likovanie konkrétnych téz, ale v SirSom zmysle aj o zmenu myslenia a uvedomenia si
vyuZitelnosti zdkladnych principov kreativnych miest a samotnej kulttry a umenia
v pldnovani miest. V praxi sa to prejavuje v roznych podobéch. Ide napriklad o reorga-
nizdciu podnikatel'ského prostredia, v radmci ktorého sa do popredia dostavaji podniky
poOsobiace v kreativnej sfére a nové marketingové pristupy. Pri zlepSovani socioekono-
mickej situdcie mesta je doraz aj na vztah medzi kultdrou, umenim a technolégiami
anapodporu neoficidlnych sieti a roznych obcianskych iniciativ. Principy kreativnych
miest maju potencidl aj v zabratiovani stahovania obyvatelov z centier miest do okra-
jovych casti. Konkrétne ide o zlepSovanie kvality verejnych priestorov, o iniciovanie
obnovy industridlnych stvrti a historickych objektov, o oZivovanie kulttirneho a spo-
locenského zivota lokality a o efektivnejsie vyuzitie ludského kapitalu sidla. Dosledkom
aplikovania tychto principov mdZe byt aj vytvdranie roznych charakteristickych miest-
nych aleboregiondlnych znaciek, prezentovanie mesta s ddrazom na kulttiru a umenie
s potencidlom prildkat turistov a vplyv na identitu obyvatelov mesta (Partners for
Livable Communities, 2004). Z prostredia Slovenskej republiky moZno v tomto kontexte
uviest priklad Kosic, ktoré boli pre rok 2013 drZitefom titulu Eurépske hlavné mesto
kulttry. KoSice uspeli so svojim projektom s nazvom Kosice Interface 20133, ktorého
hlavnymi ciel'mi bolo napriklad zvysit podiel kultirneho a kreativneho priemyslu na
ekonomike mesta a rozvijat cestovny ruch, imidZ mesta a jeho infrastruktdru s vyuzitim
kultirneho a kreativneho potencidlu Kosic.

KREATIVNE MESTA VO VNIMANI RICHARDA FLORIDU

Problematike kreativnych miest sa venuje viacero autorov (napr. Charles Landry,
Charles David Thorsby, Peter Hall, Andy C. Pratt, John Howkins a i.), najvacsi ohlas
akademickej obce a najbohatsie uplatnenie v praxi vsak dosiahol pristup amerického
ekonéma Richarda Floridu, ktory nacrtol vo svojej knihe s ndzvom The Rise of The

2 Department for Culture, Media and Sports (DCMS). (1998). Creative Industries Mapping Document.
London: DCMS. Dostupné na: https://www.gov.uk/government/publications/creative-industries-
mapping-documents-1998

3 Projekt Kosice Interface 2013 je dostupny na http://www.kosice2013.sk/wp-content/uploads/down-
loads/2014/09/interface_SK_fin.pdf
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Creative Class z roku 2002. V tejto knihe Florida predstavil svoj koncept kreativnej
triedy. Jeho nazeranie sa zameriava na prostriedky merania vlastnosti, ktoré povazu-
je za najdolezitejsie znaky kreativnych miest. Nazyva ich ,,3 T“: technoldgie, talent
atolerancia. Tieto premenné sami osebe nevytvdraju kreativitu ¢i kreativne mestd, st
to skor predpokladané faktory pritazlivosti s potencidlom prildkat kreativnu triedu.

RozliSovacou charakteristikou kreativnej triedy je, Ze jej ¢lenovia sa venuju profe-
sidm, ktorych funkciou je vytvarat zmysluplné nové formy. Tzv. super-kreativne jad-
ro tejto triedy zahfila vedcov, inZinierov, univerzitnych profesorov, spisovatelov
a basnikov, umelcov, hercov, dizajnérov a architektov, avsak patria sem aj ,mysliace
elity“ modernej spoloc¢nosti, t. j. redaktori, osobnosti kultiry, vyskumnici, analytici
a dalsi tvorcovia verejnej mienky. Clenovia tohto super-kreativneho jadra produkuji
nové formy a vzorce myslenia, ktoré st fahko prenosné a vSestranne pouZitelné, ale-
bo navrhuji nové produkty a stratégie vyuzitelné v roznych smeroch. Okrem spomi-
naného jadra zahfna kreativna trieda aj tzv. kreativnych profesionalov, ktori pracuju
v Sirokej skéle profesii spojenych napriklad s high-tech priemyslom, zdravotnictvom
a pravnymi a finanénymi sluzbami. Tito Iudia sa zapdjaji do procesu rie$enia kon-
krétnych problémov vyuzivajic svoje vedomosti a expertizu. Kreativni profesionali
mozu obcas prist s novymi metédami alebo produktmi, zvyc¢ajne to vsak nemaju
v popise prdce. To, ¢o pravidelne robia, je kombinovanie a vyuZzivanie §tandardnych
postupov (Florida, 2003: 8). Hoci v kreativnej sfére je v USA zamestnanych menej
pracovnikov nez napriklad v oblasti sluZieb, jej zdsadnd ekonomicka tloha ju robi
podla Floridu najvplyvnej$ou. Kreativna trieda je dominantnd, pokial ide o bohatstvo
a vysku prijmov, a jej prislu$nici zardbajui v priemere takmer dvakrat tol'ko ako ¢leno-
via pracujucej triedy (working class) a osoby zamestnané v sluzbdch (service class).
Kreativita vo v§eobecnosti vSak nie je obmedzend len na prislusnikov kreativnej trie-
dy, postupne totiZ rastie aj kreativna zloZka mnohych profesii patriacich do inych
sfér. Ako priklad slizia aj programy spojené so snahou zlepsit pracovné prostredie
a zefektivnit vyrobu v mnohych fabrikdch a podnikoch aj na zdklade myslienok a po-
strehov samotnych pracovnikov. Na zdklade tychto trendov Florida o¢akava, Ze krea-
tivna trieda bude v nasledujtcich desatrociach nadalej rast a viaceré tradi¢nejsie eko-
nomické formy budi pretransformované do profesii kreativnej triedy. Podpora
kreativity a integrovanie obyvatelov do kreativnej ekonomiky md tiez vac¢si potencial
vo zvy$ovani zamestnanosti a v zlepSovani pracovnych podmienok nez programy so-
cidlnej starostlivosti a vytvdranie slabo platenych pracovnych miest pre nizsiu triedu
(Florida, 2012: 9-10).

Vo svojom diele z roku 2005 s ndzvom Cities and the Creative Class spdaja Florida
koncept kreativnej triedy s (predovsetkym ekonomickym) rastom miest. Tolerantné
arozmanité mesta s bohatym kultirnym Zivotom a $pecifickymi mestskymi vyhoda-
mi podla neho pritahuju kreativnu triedu (¢iZe talentované osoby). Mesta s vysokym
podielom kreativnej triedy s tak magnetom pre high-tech firmy a technoldgie (Re-
hék, 2014).

Florida (2005) tvrdi, Ze z ekonomického hladiska je kreativita jednou z foriem ka-
pitdlu. Ekonémovia uz dlho pracuji s réznymi druhmi kapitdlov. Spomedzi nich
mozno spomenut napriklad fyzicky kapital (suroviny), investi¢ny kapitdl (financie),
podu a ludsky kapitdl (vzdelani Iudia). Tieto definicie st uZzito¢né pri klasifikacii
niektorych foriem kapitdlu, avSak poskytuji len mdlo pochopenia pre inherentné
procesy. Pre komplexnejsie chdpanie tohto pojmu je uZzito¢ny pristup Pierra Bour-
dieua, ktory definuje tri zdkladné formy kapitalu: (1) ekonomicky kapital, ktory je
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priamo prevoditelny na peniaze a modZze byt institucionalizovany v podobe vlastnic-
kych prav; (2) kultirny kapitdl, ktory moZze byt za istych podmienok konvertovany
na ekonomicky kapitdl a moZe byt institucionalizovany v réznych druhoch vzdelania
a kvalifikacie a napokon (3) socidlny kapitdl tvoreny socidlnymi spojeniami a zdvadz-
kami (Bourdieu, 1986: 242). Florida nazera kriticky na tendenciu ekonémov merat
kapitdl Tudi len na zdklade formdlnych kritérii vzdelania. Pod pojmom kreativny ka-
pitél teda chdpe schopnost fudi vytvédrat nové myslienky, technolégie, obchodné mo-
dely a kultirne formy. Pre prosperovanie ekonomiky by tak mali jednotlivci, firmy,
mestd a Staty zivit a mobilizovat kreativitu naprie¢ v$etkymi odvetviami (Florida,
2005: 32 cit. v Kuzin, 2008).

Ako uz bolo spomenuté, klti¢om k pochopeniu novej ekonomickej geografie krea-
tivity a jej vplyvu na hospoddrske vysledky st podla Floridu tzv. 3T faktory ekonomic-
kého rozvoja, ktoré su tvorené technolégiami, talentom a toleranciou. Pritomnost
tychto troch faktorov ma potencidl prildkat kreativnych ludi, vytvédrat inovdcie a sti-
mulovat ekonomicky rozvoj. Pod toleranciou chdpe Florida otvorenost smerom k v§et-
kym etnikdm, rasam a spolo¢enskym vrstvam so snahou zapojit ich do tychto procesov.
Talent je zastipeny obyvatelmi s minimélne bakaldrskym vzdelanim a technolégia je
definovand pritomnostou inovdcif a high-tech priemyslu v danom regiéne. Statisticky
vyskum vykonany Floridom a jeho kolegami ukdzal, Ze talent a kreativny kapital st
pritahované miestami dosahujticimi najleps$ie vysledky v zdkladnych ukazovateloch
diverzity, ktorymi st napriklad tzv. gay index a index bohémstva (bohemian index).
Nie jeto preto, Ze regiény s high-tech priemyslom st obyvané velkym po¢tom bohémov
a ¢lenov LGBT komunity, ale skor preto, lebo umelci, hudobnici, ¢lenovia LGBT ko-
munity a ¢lenovia kreativnej triedy vSeobecne preferuji miesta, ktoré st otvorené
aroznorodé (Florida, 2003: 10).

Spominany gay index zndzortiuje percentudlne zasttipenie zadanych muzov a Zien
odli$nej sexudlnej orient4cie v populdcii daného mesta alebo regiénu. Podla Floridu je
gay index dobrym meradlom pre rozmanitost, pretoZe ¢lenovia LGBT komunity zazili
rozne formy diskrimindcie a ich pokusy integrovat sa do vdc¢sinovej spolo¢nosti sa
stretli s rtoznymi prekdzkami. Odlisné sexudlna orientdcia tak do istej miery predstavuje
posledné hranice rozmanitosti v spolo¢nosti a regiény otvorené k ¢lenom tejto komunity
st otvorené k vSetkym. Druhy index - index bohémov - je vytvoreny na zdklade s¢itani
obyvatelstva a ukazuje pocet spisovatelov, dizajnérov, hudobnikov, hercov, rezisérov,
maliarov, socharov, fotografov a tane¢nikov v regiéne (Florida, 2003: 12-13). Okrem
spominanych pracuje koncept R. Floridu s celym radom dals$ich indexov. Ide napriklad
o high-tech index vyjadrujuci percento ndrodnej (prip. regiondlnej alebo miestnej)
high-tech produkcie; index inovacii ukazujuci pocet schvdlenych patentov na jedného
obyvatela a index talentu, ktory informuje o percentudlnom zasttipeni ludi s vy$$im
ako bakaldrskym vzdelanim (Landry, 2005: 11-12).

KRITIKA TEZ RICHARDA FLORIDU

Jenepochybné, Ze Florida patri k najva¢sim propagdtorom idey kreativnych miest, je-
ho koncept vsak ¢asto podlieha aj kritike. Problematické je uz aj samotné definovanie
kreativnej triedy. Tazkostiam spojenym s meranim fudského kapitdlu prostrednic-
tvom vzdelanostnej drovne sa snazil Florida vyhntt vymedzenim kreativnej triedy na
zaklade Kklasifikdcie povolani. Tato klasifikacia sice lepsie vystihuje, ¢o pracovnici
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skuto¢ne robia, no tento systém klasifikdcie povolani je stdle vel'mi tizko spojeny so
vzdelanim pracovnikov (Rehdk, 2014: 605).

Jamie Peck (2005) kritizuje Floridovu tendenciu zanedbdvat aj iné potencidlne
zdroje ekonomického rastu a rozvoja miest. V skuto¢nosti by podla neho plany miest
v oblasti podpory kreativneho rozvoja nemali nahrddzat zauzivané pristupy rozvoja
miest, ale mali by ich dopliiat. Florida zdoéraziiuje ddleZitost zamerat sa na potreby
kreativnej triedy. Aplikovanie tohto konceptu v praxi v§ak m6Ze znamenat, Ze politi-
ka mesta sa zameria iba na tzku skupinu populdcie, ¢o prindsa neZiaducu polariza-
ciu spolocnosti (ako cituje Rehdk, 2014: 607).

Koncept Floridu vychddza predovsetkym zo zovSeobecneni, ktoré su platné pre
prostredie USA. Skiimanie tejto problematiky v inych ¢astiach sveta moze priniest
rozne lokélne $pecifikd, ktoré nemusia sthlasit so zdvermi Floridu, ¢o taktieZ prind$a
priestor pre kritiku jeho konceptu. Z hladiska vedy vsak ide o prospes$nu kritiku, pre-
toZe roz$iruje poznanie. V jej dosledku totiz vznikaju dal$ie vyskumy a z nich vyply-
vajlce zavery, ktoré nazerajui na idey kreativnych miest aj optikou $pecifik danej lo-
kality. Tieto vyskumy (bez ohladu na to, ¢i ich vysledky odporuji tézam Floridu,
alebo ich dopliaju a rozsiruji) su ¢asto indpirované jeho pristupom, metédami a ter-
minolégiou. Ako priklad uvddzam metédu merania tzv. indexu kreativity (creativity
index) od Hui et al. (2005), ktory sa v skratke nazyva aj 5C*.

Z perspektivy etnolégie a kultirnej antropolégie mozno Floridovi vytknut prilisny
doraz na kvantitativne Statistické met6dy. Je nepochybné, Ze tento pristup umozinuje
~merat“ kreativny kapitdl mesta (hoci je otdzne, s akou presnostou a objektivitou)
andsledne mestd porovndvat a radit do rebric¢kov, avsak vyuzitim aj kvalitativnych vy-
skumnych metéd by sa mohli dokladnejsie skiimat a vysvetlovat §irsie stvislostiaich
kontext a taktieZ formulovat odportc¢ania pre buduci rozvoj mesta s vyuzitim potencidlu
kreativnej sféry. Aj z tohto dovodu vidim pri skiimani tejto témy nielen obrovsky po-
tencidl na interdisciplindrnu spolupracu, ale aj potrebnost takéhoto pristupu.

Kritika pritom nesmeruje iba na konkrétne tézy Floridu, ale i na samotny koncept
kreativnych miest vo vS§eobecnosti, ktory je vSak v sti¢asnosti vyrazne ovplyvneny je-
ho myslienkami. Andy C. Pratt (2008: 15) kritizuje skuto¢nost, Ze pojmy ako podni-
kanie, kreativita a inovdcie st v tejto koncepcii vnimané ako individualistické a nie
socidlne. Zjednodusene povedané, byt kreativny vo vdkuu nie je produktivne a my-
Slienky a inovacie nemajua Ziadnu hodnotu, kym nie st aplikované a realizované. Sa-
motny ndpad teda neprinesie ni¢ bez implementovania do praxe, vyroby, distribtcie
a spotreby, pricom tieto procesy st samé osebe kolektivne - vyZaduju heuristicky pri-
stup a sériu interakcii. Z toho ddévodu treba podla Pratta nardbat s pojmami ,,kreativi-
ta“, ,kultira“ a ,inovacie“ vel'mi opatrne a nie je spravne ich idealizovat.

Odbornd literatiira mé ¢asto tendenciu umiestiiovat umelcov do dichotémie vo vzta-
hu ku kreativnym mestdm. Umelci st povazovani bud za nekritickych expertov krea-
tivneho planovania miest, pretoZe sami vytvaraju a profiluji kulttdru a umenie v meste,
alebo za radikdlnu opoziciu tohto konceptu. V tomto pripade st umelci vnimani ako

4  Zdakladnym tvrdenim tohto konceptu je, Ze kreativita je socidlny proces neustéle profilovany hodnota-
mi, normami a $truktirami socidlneho kapitdlu, kultirneho kapitdlu a fudského kapitalu, pricom in-
Stittcie a trh st zastipené tzv. Strukturdlnym (alebo instituciondlnym) kapitdlom (structural/institu-
tional capital). Kumulativne G¢inky a sthra tychto foriem kapitdlu vytvdraja tzv. vystupy kreativity
(outcomes of creativity), ktoré st meratelné v terminoch ekonomickych vystupov a roéznych typov
kreativnych tovarov a sluzieb. Pre viac informadcii pozri Hui et al. (2005).
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jednotlivci alebo kolektivy hldsiace sa k politike rezistencie vo¢i privlastneniu kulttry
v procese neoliberalizacie mestskej politiky®. Ani jeden z tychto $tylizovanych proti-
kladov pritom nezodpovedd skuto¢nosti. Umelci st totiZz sebavedomejsi, kritickejsi
a aktivnejsi politicki aktéri, neZ ako st vykresleni v tejto dualite (Borén, Young, 2016: 1).

Michael Hutter (2014: 6-7) vidi v stiCasnom nazerani na ideu kreativnych miest tri
hlavné kontroverzie. Prva siivisi s prdvomocami rozhodovania, ¢o je jeden zo zdklad-
nych zdrojov konfliktov. Zaujmom mesta je vytvarat pravidla platné pre kazdého
a potldcat akékolvek porusovanie tychto pravidiel, ¢o sa mdZe dostat do protikladu so
zdujmami kreativnej triedy, napriklad v ich snahe dosiahnut zniZenie ndjomného.
Tento spor ma vacésinou formu obcianskej neposlus$nosti a vzniku miestnych social-
nych hnuti. Spésob odporu je najcastejsie symbolicky a pracuje s estetickymi pro-
striedkami, ¢o sa v praxi moZe prejavovat napriklad zdsahmi do verejného priestoru.
Druhy konflikt sa tyka ekonomickej sféry. Rozpatie zisku podnikatelfov sa zvysi, ak sa
znizia ndklady, najmd na pracovnd silu. Hospoddrska sttaz podporuje lacnejsie, ho-
mogenizované produkty na ikor experimentovania. V dosledku toho je pritomny ne-
ustdly boj, najmd zo strany podnikatelov pdsobiacich mimo kreativnej sféry, o pries-
tory, ktoré ziskali na hodnote vdaka pritomnosti umeleckych a kreativnych projektov.
Tretie pole potencidlnych konfliktov suivisi s diverzitou a ¢asto aj nekompatibilitou
kazdodenného Zivota $tvrti, ktoré st vyhladdavané kreativnou triedou. Tieto mestské
Stvrte su totiZ ¢asto multikultirne a vyznacuju sa velkou etnickou, ndboZenskou
a profesijnou roznorodostou. Zdrojom kontroverzii mdZe byt tak rozdielny Zivotny
$tyl rodin a slobodnych obyvatelov, ale aj posun v oblasti sluzieb a komodit, ktoré
moZu {st ruka v ruke s gentrifikdciou. Prdve proces gentrifikacie je ¢astym sprievod-
nym javom prichodu kreativnych Tudi do mestskych $tvrti s povodnym obyvatel-
stvom. Vznik tzv. kreativnych $tvrti sa ¢asto prejavuje prilivom turistov, pribidanim
novych sluzieb a podnikov, ale v dosledku toho aj zvySovanim ndjmu a cien. Staro-
usadlici st tak ¢asto nuteni vystahovat sa z tychto stvrti a hladat si lacnejsie alterna-
tivy byvania. Proces gentrifikdcie tak tvori jednu z dolezitych vyziev pre urbanistov
a architektov, ktori by sa mali zameriavat nielen na prildkanie novej komunity, ale sle-
dovat aj potreby povodnych obyvatelov.

SLOVENSKY KONTEXT KREATIVNYCH MIEST

Je dolezité podotknt, Ze koncept kreativnych miest je zauzivany vo vyskume a v miest-
nom rozvoji niektorych miest (predovsetkym) v USA, v Australii a v zdpadnej Eurépe,
jeho pouzivanie a aplikdcia do praxe v nasom lokdlnom kontexte je vsak zatial len
v zaciatkoch.

V roku 2011 vypracovalo Ministerstvo kulttry Slovenskej republiky (v spolupréaci
s Britskou radou - British Council) zdkladny informa¢ny materidl s ndzvom ,,Vy-
chodiskd koncepcie na podporu kultiry a kreativneho priemyslu v Slovenskej republi-

5 Boréna Young (2016) chdpu pod tymto procesom ndrast prijimania inStrumentdlnych ndzorov na kul-
taru, umenie a kreativitu ako stcast ¢oraz viac neoliberdlnej mestskej politiky. Horeuvedend dichoté-
mia tvrdi, Ze umelci ¢asto vnimajui tento proces ako vykoristovanie kulttry a sd vo¢i nej v opozicii.
Umelci tak maju kritizovat napriklad skuto¢nost, Ze mnohé sticasné projekty rozvoja miest (vratane
tych, ktoré vyuzivaju kulttru a kreativny potencidl Iudf) slizia len pre ¢ast obyvatelov a vytvdraju tak
segregdciu. Borén a Young nazeraju kriticky na tdto dichotémiu a vo svojej $tidii analyzuji postoje
anazory umelcov zo Stokholmu na problematiku kreativnych miest.
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ke*®, ktory bol v roku 2014 aktualizovany a doplneny pod nazvom ,,Vychodiskd stra-
tégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike*’. Podla tohto dokumentu
bolo v roku 2011 na slovenskom trhu identifikovanych takmer 4000 jednotiek, ktoré
mozno na zdklade vykazovanej ¢innosti a oblasti predmetu podnikania zaradit ku
kreativnemu priemyslu. Toto ¢islo tvori priblizne 6,2 % podnikatel'ského sektora na
Slovensku a zamestndva viac ako 45-tisic fudi, ¢o predstavuje priblizne 4 % celkovej
zamestnanosti Slovenskej republiky. Treba v$ak dodat, Ze toto ¢islo nezahrnuje sa-
mostatne zarobkovo ¢inné osoby a dal$ie osoby v slobodnom povolani, ktoré pdsobia
v oblasti kreativneho priemyslu (MK SR, 2014: 7-8).

Dokument ,,Vychodiskd stratégie rozvoja kreativneho priemyslu v Slovenskej republike®
vychddza z obsiahlejsej $tudie s ndzvom ,,Sprdva o stave a potencidli kreativneho prie-
myslu na Slovensku‘®, ktord bola vypracovand v roku 2013 pre Ministerstvo kulttry SR.
Td mapuje kreativny potencidl Slovenska prostrednictvom popisu aktuédlneho stavu jed-
notlivych odvetvi kreativneho priemyslu na Slovensku. Konkrétne sa zameriava na sféry
audiovizudlnej produkcie, vydavatel'ského priemyslu, scénickych umeni, hudobného
priemyslu, tradi¢nych a ludovych remesiel, dizajnu, odevného a textilného priemyslu,
architektury, reklamného priemyslu a kreativnych odvetvi v digitdlnom prostredi. Okrem
toho sa zaoberd aj otdzkami vyznamu autorskych prdv a dusevného a priemyselného
vlastnictva v kontexte kreativneho priemyslu. Sticastou sttdie je aj kratsia kapitola za-
merand na budtce stratégie kreativneho priemyslu na Slovensku, jej primdrnym ciefom
je vsak priniest spravu o aktudlnom stave tejto problematiky u nas.

»~Meranie“ kreativnheho potencidlu Slovenska prebieha v tejto $tudii prostrednic-
tvom analyzy uz existujicich Statistickych tdajov ziskanych v rdmci programu $t4t-
neho $tatistického zistovania Statistického tradu Slovenskej republiky, vykonaného
od roku 2012 v spolupréci napriklad s Ministerstvom kulttdry SR, Ministerstvom $kol-
stva, vedy vyskumu a $portu SR a Ministerstvom Zivotného prostredia SR. Je to tak
z dovodu, Ze neexistuje Ziadne $tatistické zistovanie zamerané na skiimanie stavu,
vahy a potencialu kreativneho priemyslu na Slovensku. Navyse, ako konstatuje sa-
motnd S$tddia, na spominany Program $tatnych Statistickych zistovani nenadvdzuje
ziadne pldnované Specifické zameranie $tatistického zistovania, ktoré by reflektovalo
potrebu a vyuzitelnost tidajov odzrkadlujicich vahu kulttry v ekonomike a to najma
s ohladom na finan¢né toky, efektivnost hospodérenia a vyuZitie pracovnych a inves-
tiénych zdrojov (Neulogy, MK SR, 2013: 149). O tejto skuto¢nosti pise aj Jitka Kloudo-
vd4 (2009: 254). Kreativny sektor podla nej stdle nie je v nasich zemepisnych $irkach
dostato¢ne zmapovany a $tatisticky podchyteny. Statistické informdcie, ktoré su
o kreativnom sektore v jednotlivych krajindch k dispozicii, vychddzaju va¢sinou z vy-
sledkov skiimania inych, s nim spojenych oblasti. Je teda nutné, aby vznikol jednot-
ny metodologicky rdmec pre Statistické podchytenie kreativneho sektoru na medzi-
narodnej trovni, aby bolo mozZné porovnanie a vyhodnocovanie prinosov kreativity
a kreativneho sektoru pre budiicu konkurencieschopnost ekonomik.

V decembri 2014 vysiel z dielne Ministerstva kulttry Slovenskej republiky a Minis-
terstva hospodarstva Slovenskej republiky navrh dokumentu s nazvom ,,Stratégia rozvoja
kreattvneho priemyslu v Slovenskej republike*. Tento ndvrh venujuci sa obdobiu rokov

6  Dostupné na: http://itretisektor.sk/subory/Podpora_kulturneho_a_kreativneho_priemyslu_v_SR.doc

7 Dostupné na: http://www.culture.gov.sk/extdoc/5038/Vychodiska-strategie-rozvoja-kreativneho-
priemyslu-v-SR

8 Dostupné na: http://www.culture.gov.sk/extdoc/5040/sprava-kreativny-priemysel_MKSR_Neulogy

9 Dostupné na: http://www.culture.gov.sk/extdoc/5963/strat%E9gia
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2014-20 povazuje za hlavny strategicky ciel zvysit podiel kreativneho priemyslu na tvor-
be HDP, a to prostrednictvom zadefinovanych opatreni, ktoré sa zameriavajt na rozvoj
fyzickej infrastruktiry, na vzdeldvanie v oblasti kreativity a tvorivosti, na zvy$ovanie
povedomia o kreativnom priemysle, na pldnované dotécie pre rozvoj kreativity a tvorbu
unikatnych diel a konceptov (MK SR, MH SR, 2014). Stratégie rozvoja kreativneho prie-
myslu sa pritom nevytvaraju len na celostatnej trovni, ale uz aj na irovni jednotlivych
miest, a to najmd v rdmci ich planu hospodarskeho a socidlneho rozvoja.

Ako dokazuju aj horeuvedené odseky, s konceptom kreativnych miest sa u nds cas-
to pracuje v politickom kontexte. Je v§ak namieste uviest aj konkrétne priklady z pra-
xe. Tie sa nie vZdy priamo odvoldvaji na teoreticky koncept kreativnych miest, vo
svojom fungovani a cieloch vsak spdjaju hodnoty kultiry a kreativity s mestskym
prostredim. Casto ide o iniciativy, ktoré sa zaraduju do sféry kulttrneho a kreativne-
ho aktivizmu. V Bratislave ide napriklad o Nadaciu Cvernovka, ktord v sti¢asnosti re-
konstruuje budovu Strednej priemyselnej §koly chemickej na Racianskej ulici s cie-
lom otvorit tu Kreativne a kultirne centrum. Pldnované je aj vytvorenie tzv. Centra
metropolitnych inovdcii v budove byvalého interndtu $koly. Spomentit mozZno aj
»A4d-priestor stcasnej kultdary®, ktory sidli na Karpatskej ulici v budove YMCA, ¢i ini-
ciativu Creative Industry Forum. V Kosiciach sa nachddzaju napriklad Tabacka Kul-
turfabrik, sidliaca v areéli byvalej tabakovej tovarni a Kasdrne/Kulturpark. Prikladmi
takychto iniciativ z dal$ich miest su Stanica Zilina-Z4rie¢ie, obc¢ianske zdruZenie
TRAKT posobiace v Tren¢ine, ¢i Amfitedter v Banskej Stiavnici. Za zmienku stoja aj
pripravované projekty, resp. pldny kultdrnych centier v Banskej Bystrici - v byvalom
Dome kulttry ¢i v Nitre, v areéli byvalych kasdrni.

Pokial ide o pohlad vedy na koncept kreativnych miest, domnievam sa, Ze jeho
efektivne skiimanie a aplikovanie v slovenskom kontexte si vyZaduje nielen $tatistic-
ké meranie, ale v prvom rade kvantitativny a kvalitativny vedecky vyskum interdisci-
plindrneho charakteru so zapojenim najmd vednych odborov ako architekttra, urba-
nizmus, kultirna antropolégia, sociolégia a ekondmia. Vyhodu vyskumnych metéd
kultdrnej antropolégie vidim napriklad v moZnosti zamerat sa aj na konkrétnych ak-
térov kreativnej sféry - napriklad na ich motivacie, hodnoty, ciele a postoje. Doteraj-
Sie prace na Slovensku (pripadne v Cesku) vi¢$inou empiricky skiimali velkost krea-
tivnej ekonomiky a jej geografické aspekty (napr. Rumpel, Slach, Koutsky 2010;
Murgas, Sevéikova 2011 a inf). Analyzy vSak do velkej miery len replikuju zdkladné
tézy a nekladd si otdzku, ¢i a v akej miere plati koncept kreativnych miest v podmien-
kach Slovenskej republiky (Rehdk, 2014: 601).

Préca s tymto konceptom si totiz vyZaduje kriticky pohlad. Treba si uvedomit, Ze
vznikol v odli$nych socidlnych, ekonomickych a legislativhych podmienkach. Poli-
tické zriadenie na tizemi Slovenska do roku 1989 nedévalo priestor pre organizované
podoby obcianskeho aktivizmu a ¢asto odlisne chédpalo aj otdzku rozvoja a planova-
nia miest v porovnani so si¢asnymi trendmi. P4d socialistického rezimu v roku 1989
priniesol vyrazné spolo¢enské zmeny a odstartoval transformac¢ny proces Slovenska.
Tento $pecificky historicky vyvoj, postsocialisticky kontext krajiny, iné socioekono-
mické podmienky a aj lokdlny kontext skimanych miest méZe mat za dosledok isté
obmedzenia a odli$nosti v aplikovani konceptu kreativnych miest v slovenskych rea-
lidch, ¢o treba mat na zreteli pri takomto type vyskumu.

Pri skimani kreativnych miest je dolezité vs§imat si aj skutocnost, Ze nie je spravne
idealizovat si kultdrnu produkciu - treba ju skor skiimat a konceptualizovat vo vzta-
hu k vyrobe a spotrebe. TaktieZ treba brat do tivahy r6zne zaujmy a motivdcie napriec¢
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verejnym a sikromnym sektorom a v socidlnej, ekonomickej a kultirnej oblasti. Kul-
tarne odvetvia totiz vytvdraji podu pre rozne politiky. Zda sa, Ze tri najdolezitejsie
vyzvy v tomto smere st: porozumiet fungovaniu kultirneho priemyslu, definovat sil-
né a slabé stranky daného regiénu/mesta a ndsledne zvazit, akym spdsobom (a ¢i vo-
bec) je rozumné zasiahnut do redlif danej oblasti najmd s dérazom na zachovanie
rovnovdhy medzi ekonomicky ziskovou a neziskovou ¢innostou (Pratt, 2008: 17).

ZAVER

Zrod idey kreativnych miest mozno datovat do 80. rokov 20. storocia. Jej podstatou je
nazeranie na mestské prostredie a procesy v terminoch kreativnej ekonomiky, krea-
tivneho priemyslu a kreativnej triedy a jej zdkladnou myslienkou je vyuZzivanie tvori-
vosti, vynaliezavosti a schopnosti obyvatelov aplikovat ndpady do praxe v procese
rozvoja miest, pricom v tychto hodnotdch vidi aj vyrazny ekonomicky potencial. Idea
kreativnych miest sa postupne pretransformovala aj do podoby vedeckej tedrie a apli-
kaciou do praxe i do dolezitého pristupu v procese rozvoja a planovania miest.

Sktimaniu tejto problematiky sa venuje mnoho vedcov z odborov architektiry, ur-
banizmu, kultirnej antropolégie, sociolégie a ekondémie, k popularizdcii tychto téz
v$ak najvyraznejsie prispel americky ekoném Richard Florida svojimi dielami The Ri-
se of The Creative Class (2002) a Cities and the Creative Class (2005). Florida povazuje
za zakladné znaky kreativnych miest technoldgie, talent a toleranciu (tzv. 3 T) a jeho
pristup je zamerany na Statistické meranie tychto faktorov. Florida vidi klti¢ k rozvoju
miest v prildkani kreativnej triedy, k ¢omu maji najvacsi potencidl mestd s pritom-
nostou technolégii, talentu a tolerancie. Nazeranie Floridu vSak podlieha c¢astej kriti-
ke zo strany vedeckej obce. Bddatelia mu vy¢itaji okrem iného samotné definovanie
kreativnej triedy, priliSny doéraz na kreativitu a zanedbdvanie inych potencidlnych
zdrojov ekonomického rastu miest ¢i problematicki meratelnost indexov (napriklad
gay index, index bohémoyv, atd’), ktoré tvoria zdklad jeho metodoldgie.

Vo svojom prispevku som nacrtol aj slovensky kontext kreativnych miest, resp.
kreativneho priemyslu. Ich skiimanie a aplikdcia do praxe sa v nasej krajine zacala
iba v poslednych rokoch. Predovsetkym Ministerstvo kultiry Slovenskej republiky sa
v spolupréci s inymi subjektami usiluje o zmapovanie kultirneho priemyslu na Slo-
vensku a o zadefinovanie zdkladnych stratégii jeho rozvoja a této iniciativa sa uz
odohrava aj na tdrovni konkrétnych miest. Myslim si, Ze uchopenie a skiimanie tejto
problematiky si vyZaduje dokladny interdisciplindrny vyskum s vyuzitim kvantitativ-
nych i kvalitativhych metéd vednych disciplin, ktorych pole zdujmu pokryva tému
kreativneho priemyslu a v uzZ§om zmysle aj kreativnych miest.

Tento prispevok bol podporeny z projektu VEGA 2/0086/14: Rodinné histdrie.
Medzigeneracny prenos reprezentdcii politickych a socidlnych zmien
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